Raport z wdrozenia Al w dziataniach promocyjnych

Przedsiewziecie: ,40-lecie zespotu ,Tecza”. tradycja, nowe technologie, transformacja
cyfrowa i ekologiczna”

Whioskodaweca / organizator: Gminny Osrodek Kultury w Lesznowoli

Numer wniosku: 3379/KPO. GRANTY 2025

Umowa: nr 681/KPO. GRANTY/NIMiT/2025

Data opracowania raportu: 28.02.2026 r.

Raport dotyczy dziatania zrealizowanego w ramach przedsiewziecia ,40-lecie zespotu
.1ecza”. tradycja, nowe technologie, transformacja cyfrowa i ekologiczna”, objetego
wsparciem ze $rodkow KPO, Inwestycja A2.5.1, na podstawie Umowy nr 681/KPO.
GRANTY/NIMiT/2025 zawartej z Narodowym Instytutem Muzyki i Tahca.
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1. Cel raportu

Celem niniejszego raportu jest opisanie wdrozenia narzedzi sztucznej inteligencji w
dziataniach promocyjnych realizowanych w ramach przedsiewziecia ,40-lecie zespotu
»1ecza”’: tradycja, nowe technologie, transformacja cyfrowa i ekologiczna”.

Wdrozenie Al miato na celu wsparcie komunikacji projektu, usprawnienie przygotowywania
materiatdbw promocyjnych oraz pokazanie mozliwosci wykorzystania nowoczesnych narzedzi
cyfrowych w promocji lokalnego dziedzictwa kulturowego.

Dziatanie bylo elementem innowacyjnym projektu, poniewaz tgczyto tradycyjng kulture
ludowg, historie zespotu ,Tecza” oraz dziedzictwo Urzecza z nowoczesnymi metodami
tworzenia i dystrybucji tresci promocyjnych.

2. Zakres wdrozenia Al

W ramach dziatan promocyjnych Al zostata wykorzystana pomocniczo w trzech gtéwnych
obszarach:

1. przygotowywanie i opracowywanie materiatdéw graficznych;
2. tworzenie, redagowanie i porzgdkowanie tekstéw promocyjnych;
3. wsparcie organizacji i automatyzacji kampanii informacyjno-promocyijne;j.

Narzedzia Al nie zastepowaty decyzji organizatora ani zespotu odpowiedzialnego za
promocje. Byly wykorzystywane jako wsparcie w procesie tworczym, redakcyjnym i
organizacyjnym.

Ostateczna selekcja tresci, zatwierdzanie materiatdbw oraz decyzje dotyczace publikaciji
pozostawaty po stronie oséb odpowiedzialnych za realizacje projektu.

3. Wykorzystanie Al przy przygotowywaniu grafik

Al zostata wykorzystana jako narzedzie pomocnicze przy przygotowywaniu materiatéw
wizualnych i promocyjnych zwigzanych z projektem.

Zakres wykorzystania obejmowat miedzy innymi:

opracowywanie inspiracji wizualnych;

tworzenie wariantéw graficznych;

dopasowywanie estetyki materiatdw do charakteru projektu;

prace nad materiatami inspirowanymi kulturg ludowg i estetykg Urzecza;
przygotowywanie materiatdw do publikacji w internecie;

> KRAJOWY . Sfinansowane przez %ok
=\_ PLAN s(z)lesckzapospollta Unie Europejska *: }
=-—_- ODBUDOWY - NextGenerationEU K



e wsparcie przy opracowywaniu oprawy promocyjnej wydarzen i rezultatow projektu.

Wykorzystanie Al pozwolito sprawniej przygotowaC materiaty promujgce koncert
jubileuszowy, dziatania edukacyjne, publikacje cyfrowe oraz efekty projektu udostepniane
online.

Grafiki i materiaty wizualne petnity funkcje promocyjng, informacyjng i dokumentacyjng. Ich
celem byto zwiekszenie rozpoznawalno$ci projektu oraz utatwienie odbiorcom dostepu do
informaciji o dziataniach realizowanych w ramach przedsiewziecia.

4. Wykorzystanie Al przy tworzeniu tekstow promocyjnych

Al zostata wykorzystana takze jako wsparcie przy opracowywaniu tekstéw promocyjnych i
informacyjnych.

Zakres prac obejmowat:

przygotowywanie roboczych wersji komunikatow;

redagowanie opiséw wydarzen;

porzadkowanie informacji o projekcie;

dopasowywanie tekstéw do publikacji internetowych;

skracanie i upraszczanie tresci na potrzeby medidéw spotecznosciowych;
tworzenie wariantéw tekstow promocyjnych;

dostosowywanie jezyka komunikacji do réznych grup odbiorcéw.

Nooabhowd=

Al pomagata przyspieszy¢ etap roboczego przygotowywania tresci. Materiaty byly nastepnie
weryfikowane i redagowane przez osoby odpowiedzialne za projekt, tak aby zachowaé
zgodno$¢ z charakterem przedsiewziecia, informacjami projektowymi oraz zasadami
komunikacji KPO.

5. Wsparcie automatyzacji kampanii promocyjnej
Elementem wdrozenia Al byto rowniez wsparcie organizacji kampanii promocyjnej.
W praktyce oznaczato to wykorzystanie narzedzi cyfrowych i Al do:

planowania komunikacj;

porzgdkowania tematow publikacii;
przygotowywania propozycji harmonogramu dziatan;
tworzenia wariantéw komunikatow;

dopasowywania tresci do roznych kanatow;
usprawnienia pracy nad materiatami promocyjnymi;
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e ograniczenia czasu potrzebnego na przygotowanie powtarzalnych tresci.

Al wspierata proces kampanii, ale nie zastepowata pracy organizacyjnej. Publikacje byty
przygotowywane i zatwierdzane przez osoby odpowiedzialne za realizacje projektu.

6. Kanaly promocyjne objete dziataniem

Dziatania promocyjne z wykorzystaniem Al dotyczyly przede wszystkim komunikacji
prowadzonej w przestrzeni cyfrowej.

Materiaty byly przygotowywane z myslg o wykorzystaniu w takich kanatach jak:

strona internetowa projektu lub Wnioskodawcy;
media spotecznosciowe;

publikacje internetowe;

materiaty promujgce koncert jubileuszowy;
komunikaty dotyczgce reportazu filmowego;
informacje o cyfrowym albumie muzycznym;
informacje o dziataniach edukacyjnych i eksperckich;
komunikacja dotyczaca rezultatéw projektu.

Promocja cyfrowa byta szczegdlnie istotna, poniewaz projekt zaktadat transformacje cyfrowa
oraz udostepnianie efektéw przedsiewzigcia online.

7. Zwiazek Al z tematyka projektu

Projekt ,40-lecie zespotu ,Tecza”: tradycja, nowe technologie, transformacja cyfrowa i
ekologiczna” zaktadat potgczenie tradycji z nowoczesnymi narzedziami cyfrowymi.

Wdrozenie Al w dziataniach promocyjnych bylo zgodne z tg ideg, poniewaz pozwolito
przedstawi¢ lokalne dziedzictwo kulturowe w nowoczesnej formie komunikaciji.

Al zostata wykorzystana nie jako cel sam w sobie, ale jako narzedzie wspierajgce promocije:

zespotu ,Tecza”;

jubileuszu 40-lecia;

kultury ludowej i tradycyjne;j;

dziedzictwa Urzecza;

koncertu jubileuszowego;

materiatow cyfrowych powstatych w projekcie;
dziatan edukacyjnych i proekologicznych.
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Dzieki temu projekt wzmacniat przekaz o mozliwosci tgczenia kultury tradycyjnej z nowymi
technologiami.

8. Zasady odpowiedzialnego wykorzystania Al

Podczas wdrozenia Al przyjeto zasade odpowiedzialnego i pomochiczego wykorzystania
narzedzi cyfrowych.

Oznaczato to, ze:

Al byta narzedziem wspierajgcym, a nie samodzielnym autorem komunikacji;

tresci generowane lub wspierane przez Al byty weryfikowane przez cztowieka;
materiaty promocyjne byty dostosowywane do realnych zatozen projektu;

nie publikowano tresci przypadkowych lub niezweryfikowanych;

ostateczna odpowiedzialnos¢ za komunikacje pozostawata po stronie organizatora;
Al wykorzystywano w sposdb zgodny z celem projektu i charakterem instytuciji
kultury.

2 o

Takie podejscie pozwolito potgczy¢ sprawnos$¢ narzedzi cyfrowych z kontrolg merytoryczng i
organizacyjna.

9. Efekty wdrozenia Al
Wdrozenie Al w dziataniach promocyjnych przyniosto nastepujgce efekty:

1. usprawniono przygotowywanie materiatdw promocyjnych;
2. przyspieszono tworzenie roboczych wersji tekstow;
3. przygotowano warianty komunikatéw do réznych kanatow;
4. wsparto opracowywanie materiatéw graficznych;
5. utatwiono porzgdkowanie informacji o projekcie;
6. wzmocniono komunikacje internetowa;

7. zwiekszono spojnosé materiatdw promocyjnych;

8. rozwinieto kompetencje cyfrowe osdb zaangazowanych w projekt;

9. pokazano praktyczne zastosowanie Al w instytucji kultury;

10. potwierdzono realizacje dziatania innowacyjnego przewidzianego we wskazniku.

10. Znaczenie innowacyjne

Dziatanie miato charakter innowacyjny, poniewaz wprowadzato narzedzia Al do praktyki
promocyjnej zwigzanej z kulturg ludowa i tradycyjng.
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Innowacyjnos¢ polegata na:

wykorzystaniu Al w promocji dziedzictwa kulturowego;

zastosowaniu narzedzi cyfrowych do tworzenia grafik i tekstow;

usprawnieniu kampanii informacyjnej;

potgczeniu lokalnej tradycji z nowoczesnymi formami komunikacii;

rozwijaniu kompetencji cyfrowych organizatora;

zwiekszeniu atrakcyjnosci materiatdéw promocyjnych w przestrzeni internetowe;.

Wdrozenie Al pokazato, ze nowe technologie mogg wspiera¢ nie tylko duze projekty
multimedialne, ale takze lokalne dziatania kulturalne, edukacyjne i promocyjne.

11. Podsumowanie

W ramach przedsiewziecia ,40-lecie zespotu ,Tecza”. tradycja, nowe technologie,
transformacja cyfrowa i ekologiczna” wdrozono Al w dziataniach promocyjnych.

Narzedzia Al zostaly wykorzystane pomocniczo do przygotowywania grafik, tekstow
promocyjnych oraz wsparcia organizacji kampanii informacyjnej. Dziatanie pozwolito
usprawni¢ komunikacje projektu, zwiekszy¢ spojnos¢ materiatdw promocyjnych oraz
pokazac praktyczne zastosowanie nowych technologii w promociji kultury tradycyjne,;.

Wdrozenie Al w dziataniach promocyjnych potwierdza realizacje dziatania innowacyjnego
przewidzianego w projekcie.
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